
《电子商务系统分析与设计》（实践）

（课程代码：13478）课程考试大纲

一、目的与要求

《电子商务系统分析与设计》课程是电子商务专业本科生的核心专业课之一。

教材名称：电子商务系统分析与设计（微课版），主编：胡雷，出版社：人民邮电出版社。

本课程从电子商务系统的基本概念出发，由浅入深、循序渐进地介绍了电子商务系统规

划、分析与设计的基本原理与方法。通过自学和考试，使自学者比较全面系统地掌握电子商

务的基本理论、基本知识，并联系实际强化训练；培养学生电子商务系统规划、分析、设计

和实施的能力，同时也强调对学生系统开发实践能力的训练与培养。

二、考核目标

1. 通过计算机实验和案例分析等全面综合的训练，使学生加深理解、验证巩固课堂教

学内容，增强《电子商务系统分析与设计》的感性认识；

2. 掌握《电子商务系统分析与设计》规划、分析、设计和实现的基本方法； 培养学生

理论与实践相结合的能力。

3. 能够综合运用所学知识，进行 B2B或 B2C电子商务系统的规划、分析、设计和实

现。

三、考试内容

1. 电子商务系统案例分析

2. 电子商务系统的规划

3. 电子商务系统的分析

4. 电子商务系统的设计

5. 电子商务系统的实施与运行维护管理

四、参考教材

《电子商务系统分析与设计》（微课版），胡雷主编，人民邮电出版社，2019 年出版。

五、命题要求

1、《电子商务系统分析与设计》总分 100分，考试时间为 120分钟。

2、命题应严格按照本大纲对学生实践能力的要求，不能随意提高或降低标准。

3、命题应严格按照本大纲试卷结果要求设计试题，不得随意改变。

4、每套试题要安排题目的难易层次。在一般情况下，试题难易分为易、较易、较难、难四

个等级。每份试卷中，试题难易程度的比例一般为：易占 30％；较易占 30％；较难占 20％；



难占 20%。

六、注意事项

考试形式采用笔试考试。


